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WARUNKI ZAMIESZCZANIA REKLAM W E-NEWSLETTERZE | NA
STRONIE WWW HARVARD BUSINESS REVIEW POLSKA ORAZ
WYSYLKI MAILINGOW

|. Postanowienia ogélne.
§1
Stosowane ponej okrelenia i definicje, nalgy rozumi& jak nasgpuje:
"Zasady Ogolne" - ogélne zasady zamieszczania bgitag e-newsletterze i na stronie www
Harvard Business Review Polska oraz wysytania rgaiinreklamowych.
"Wydawca" - ICAN Spotka z ograniczona odpowiedzigliia Sp. k.
"Zleceniodawca" - osoba fizyczna lub prawna zampawézlecajca ogtoszenie
w e-newsletterze lub na stronie www Harvard Busirieeview Polska oraz mailing
reklamowy
"Reklama" - ogtoszenie, materiat promocyjny, bardaobrinna forma publikaciji
"Tytut" - czasopismo wydawane przez Wydawc
"Cennik" - dostarczony w formie elektronicznej ldtukowanej dokument zawiesay
informacje o cenach, warunkach technicznych oratagczania materiatdéw do druku.
§2
Przyjmowanie do publikacji reklam jest dokonywaneparciu o Zasady Ogolne, Cennik
oraz obowazujgce zasady prawa.

83
1. Wydawca nie ponosi odpowiedziadobza tré¢ zamieszczanych reklam.
2. Zleceniodawca zobow#any jest do naprawienia ewentualnych szkod poyddiat
po stronie Wydawcy w zwrku z trécig opublikowanej reklamy.
3. Wydawcy przystuguje prawo odmowy opublikowaniatemiatow reklamowych
przekazanych do publikacji,Zeli ich publikacja bytaby sprzeczna z prawem, dabry
zwyczajami, naruszataby normy etyczne, w szczedoiraa mogta narazi Wydawe
na odpowiedzialn.
4. Wydawca ma tate prawo odmowi zamieszczenia reklamy zgi, jej tres¢ lub forma jest
sprzeczna z Umoadicencyjrg HBRP lub charakterem pisma.
5. Wydawca zastrzega sobie prawo odmowy pcigjlub odmowy publikacji reklamy bez
podania przyczyny.

ll. Przyjmowanie i realizacja zlecai.
84

Publikacja reklamy jest dokonywana na podstawiemrsego zlecenia, ktore Zleceniodawca

jest zobowizany dostarczyWydawcy w terminie 10 dni przed emys;j
85

Zlecenie, o0 ktérym mowa w 84 powinno zawiera

- rodzaj, wielkd¢ i format zamawianej reklamy

- dat emisji (wysyiki)

- liczbe powtérzé, ewentualne zmiany formatéw i materiatow

- hazwisko osoby kontaktowej wraz z numerem telefon

- piecatke firmy oraz podpis osoby uprawnionej

- adres siedziby firmy

- numer NIP
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86
1. W przypadku, gdy Zleceniodawca dopiero podejnugpotprae z Wydawa,
Zobowizany jest dostarczy
Osoby prawne
- aktualny odpis z KRS
- regon
- decyzg 0 nadaniu numeru NIP
Osoby fizyczne
- aktualne zawiadczenie z ewidencji dziataléa gospodarczej
- regon
- kserokop¢ dowodu osobistego
- decyzg o0 nadaniu numeru NIP
2. W przypadku okrdonym w ust 1 Wydawca zastrzega sobie prawo do vggmia
whniesienia przedptaty, w wysokm 100%, w terminie 8 dni przed dagmisji. Za termin
ptatncci uwaza st dzien wptynigcia srodkow na konto Wydawcy.
3. Zleceniodawca zobowdany jest poinformow@ao wszelkich zmianach w e
dokumentow okrdonych w ust 1.

87
Zleceniodawca zobowzany jest podpisa opiecztowat potwierdzenie, ktdre zostanie mu
przestane przez Wydaworaz odeskaje w terminie 10 dni przed emis;j

88
1. Zleceniodawca zobowdany jest przestaw terminie i zgodnie z okéonymi warunkami
technicznymi materiaty gotowe do druku.
2. Wydawca nie ponosi odpowiedziafobza wady druku spowodowane ztym, niezgodnym z
warunkami technicznymi przygotowaniem materiatow.

89
1. Niedotrzymanie terminu dostarczenia potwierdzehecenia oraz wszelkie inne
uchybienia formalne (okéane w Zasadach Ogoélnych) zwalni&j/ydawe z obowizku
realizacji zlecenia oraz ewentualnej odpowiedzigdngaka mogtaby powséaz tego tytutu.
2. Niedotrzymanie terminu dostarczenia materiatovddiku, jak rownie dostarczenie
materiatdow nie nadagych s¢ do druku wywotuje skutki ok&one w ust 1, co nie zwalnia
Zleceniodawcy z obowrku zaptaty kwoty wynikajcej z potwierdzenia zlecenia.

8§10
1. Ewentualne zmiany zlecenia reklamy lub rezygmaagmisji powinny by zgtaszane
przez Zleceniodawcna pémie i w terminie 5 dni roboczych przed terminem
emisji.
2. Ewentualne zmiany materiatow reklamowych, wedoniecznéci ich wprowadzenia,
powinny by zgtaszane przez Zleceniodawta pimie i w terminie 1 dnia roboczego przed
terminem emisji.
3. W przypadku wtpliwosci i niejasndci, co do zakresu i rodzaju zgtaszanych zmian,
a talkze w przypadku przekroczenia terminéw, gkoaych w ust. 1 na ich zgtaszanie,
Wydawca ma prawo do realizacji pierwotnej wersjnpavienia.
4. Wydawca mge nie uwzgtdni¢ zmian, zgtoszonych w terminach oklenych w ust. 1
niniejszego paragrafu,jeli ich wprowadzenie ok& st niemaliwe ze wzgtdow
technicznych, nie ponosz z tego tytutizadnej odpowiedzialriei wobec Zleceniodawcy.
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811
Wydawca nie gwarantuje wyboru miejsca zamieszczekiamy w e-newsletterze lub na
stronie www Harvard Business Review Polska, ct@@odpisane przez Strony zlecenie
stanowi inaczej.

812
W uzasadnionych wypadkach Wydawca uprawniony jesidiniennego od Zasad Ogolnych
okreslenia warunkdéw realizacji zlecenia.

[ll. Ptatno $ci i rabaty

813
Za zamoéwione ogtoszenie Zleceniodawca zobpany jest zapta¢iwynagrodzenie
okreslone w Zleceniu, obliczone na podstawie cen gkrg/ch w aktualnym cenniku.

814
Wynagrodzenie zostanie przelane na konto Wydawcy.

815
Zleceniodawca zobowzany jest do przelaniaodkdow z tytutu wynagrodzenia na podstawie
faktury VAT w terminie 14 dni od daty jej otrzymaniz zastrzeeniem poniszych ust.:
1. W przypadku dokonywania przez Zleceniodamzedptaty ptatn@& powinna nagpic
najp&niej na 10 dni przed daemisiji.
2. Wydawcy przystuguje prawo do uzateenia przygcia zlecenia od dokonania przedptaty w
wybranym przez Wydawderminie. Za termin ptatr$oi uwaza st dzien wptyniecia srodkow
na konto Wydawcy.

IV. Reklamacje

817
1. Reklamacje dotygze realizacji zlecenia Zleceniodawca zolgnany jest zgtaszana
pismie w terminie 7 dni roboczych od daty emisji.
2. Ztozenie reklamacji nie zwalnia Zleceniodawcy z obgkii optacenia kolejnych
publikacji.

V. Postanowienia Kacowe
818
Niniejsze Zasady Ogdlne zamieszczania reklam wehadzycie z dniem 01.01.2009.
819
W sprawach nieuregulowanych w niniejszych Zasadagbinych zastosowanie maj
odpowiednie
przepisy Kodeksu Cywilnego, Prawa Prasowego i praepisy.
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